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全国

随着国内疫情防控的进一步巩固，电

影市场逐渐重回正轨。截至目前，已有《唐

人街探案3》、《紧急救援》、《刺杀小说家》、

《侍神令》、《人潮汹涌》、《你好，李焕英》、

《熊出没·狂野大陆》、《新神榜：哪吒重生》

等八部电影定档 2021 年大年初一。事实

上，近年中国电影市场具有“带货”能力的

不止春节一个档期，暑期档、国庆档、贺岁

档等大档期经历了20余年的建设，业已形

成独特风格，共同组成了中国电影市场的

票房波峰。

以“十三五”时期的春节档为例，2016
年春节黄金周，电影市场票房产出 30.88
亿，占全年的 6.27%；2017 年春节档票房

34.28亿，全年占比6.13%。

经过这两年的发展，春节档已然成

为“兵家必争之地”。 2018 年春节档，

《红海行动》等影片将档期票房拉升至

57.23 亿 高 位 ，年 票 房 占 比 也 达 到

9.39%，意味着全年近 10%的票房由仅 7
天时间的春节档贡献。

2019年春节档惊人的 59.03亿元的票

房成绩不仅将春节档推到新的高度，也再

一次把中国电影市场的月票房推上了全球

冠军。档期冠军新片《流浪地球》累计票房

高达 46.8亿元，也是迄今春节档新片中的

单片最好成绩。

春节档节节攀升的票房成绩，一方面

证明了春节档的市场价值，也反映出感知

并挖掘观众潜在消费习惯变化之重要。

国庆档在近几年同样得到了长足的发

展。2016年，以“湄公河大案”改编的主流

大片《湄公河行动》在国庆档一路逆袭，最

终赢得11.84亿票房，位列年度第6名。

2019年，《我和我的祖国》、《攀登者》、

《中国机长》三部献礼新中国 70 华诞的主

旋律大片，分列档期票房三甲，三部影片票

房均突破 10 亿元，且两部达到 30 亿元量

级。而 2019 年国庆档由于三部重点献礼

影片的上映，档期票房被推高至 43.86 亿

元，创下国庆档票房新高，档期的年度票房

占比由上一年的3.12%，翻倍至6.82%。

2020年国庆档，作为电影市场复工后

的首个重要档期，在《我和我的家乡》、《夺

冠》、《一点就到家》、《姜子牙》等影片的带

领下，8天观影人次近 1亿，档期内累计票

房产出39.52亿元，位居历史第二。

饶曙光表示，近几年，春节档、国庆档

的表现非常耀眼，其他档期还需要进一步

挖掘和提升。

数据显示，2016 年-2019 年，贺岁档

（12 月）的票房分别为 47.49 亿、50.83 亿、

43.74亿、40.62亿，暑期档（6月1日-8月31
日）的票房分别为124.44亿、163亿、173.99
亿、177.74亿。《战狼2》（2017年，56.83亿）、

《哪吒之魔童降世》（2019年，50.01亿）不仅

成为产业化以来中国电影市场票房最高的

两部影片，也是中国市场仅有的两部票房

超50亿的单片。

饶曙光认为，档期培育对于电影市场

的发展来说非常关键，但最为重要的是要

有高质量的作品，要有更多具备市场竞争

力和带动力的头部影片，这样才能真正激

活档期，提振市场。

除了上述四大档期外，小长假档期为

越来越多的新片提供了新增空间、细分市

场，也在一定程度上缓解了节日档太少导

致的电影扎堆等市场冷热不均的老问题。

2016 年-2019 年，五一档票房分别为

6.58亿、7.35亿、10.01亿、14.24亿，年度占

比从1.34%提升至2.22%；端午档票房分别

为 8.47亿、7.03亿、9.12亿、7.79亿，年度占

比保持在1.2%-1.7%之间。此外，中秋档、

清明档、元旦档等档期的票房受在档影片

品质和营销影响较大，数据也出现了一定

波动。

刘嘉认为，“十三五”期间，中国电影产

业在院线发行层面有了很大的进步，但在

精细的档期经营层面，还是有进步的空间，

很多重量级的影片集中在春节、国庆档。

她表示，春节档是公认的最旺盛的档

期，但也仅仅是从2013年逐渐开始火爆起

来，还有很多原本就较为成熟的档期，也是

不错的选择。

作为电影市场一线从业者，于超看到

了中国电影在档期规划上的有益尝试。这

就是今年的国庆档，《夺冠》（9 月 25 日）、

《急先锋》（9 月 30 日）、《我和我的家乡》、

《姜子牙》（10月1日）、《一点就到家》（10月

4日）形成了阶梯式的投放。

于超认为，这是中国电影档期很积极

的变化，给了每一部影片发酵口碑的时间，

后续补充上来的作品也在初期有了相对充

裕的排片。“虽然尚未形成常态化，但已经

有了意识和方向。”

“中国电影档期建设、培育的潜力很

大，目前我们有足够的内容供给，有旺盛的

观影需求，关键是要进行最合理的规划，让

所有影片都在最合适的时间与观众见面。”

刘嘉说。

◎春节档四年时间票房接近翻倍
旺盛需求背后仍需合理档期规划

作为广大农民群众喜闻乐见的文化娱

乐方式，电影在农村和农民的文化生活中

一直占有非常突出、重要的位置。中国的

农村电影放映从16毫米流动放映起步，历

经数十年的发展探索，如今已经形成了覆

盖全国64万个行政村，在内容、技术、服务

等方面全面升级的农村公共文化服务体

系。

《国家“十三五”时期文化发展改革规

划纲要》指出，鼓励各地按照国家基本公共

文化服务指导标准，自主制定富有特色的

地方实施办法，健全各级各类公共文化基

础设施，探索农村电影放映长效机制。

据统计，截止到2020年11月20日，全

国农村数字院线活跃院线数 263 条；数字

电影版权方 266 家；实际运营的放映设备

近 50000 套；数字电影交易服务平台可供

订购影片 4600 余部。“十三五”期间（2016
年1月1日至2020年11月20日）累计订购

超 5000万场，放映回传场次超 4100万场；

少数民族语有可供译制影片1200部，译制

完成影片4835部次，发行版完成影片4435
部次，订购少数民族语发行版影片 117 万

场。广大人民群众充分享受到了农村电影

发展的成果。

近年来，电影公共服务范围不断扩

大，从覆盖农村逐步向工厂、社区、学校

扩大，不少外来务工人员工地、市民休闲

广场也开展了放映活动，甚至覆盖到军

营、寺庙、养老院等更多场所。中影集团

开展了一系列专题放映、送影片下乡、赠

送放映场次等活动，比如党的群众路线教

育实践专题放映、“美丽家乡·科普环保公

益电影万里行”系列活动、向青少年推荐

国产优秀故事影片展映、建党 95 周年主

题放映、纪念长征胜利 80 周年主题放映

等，取得了很好的效果。

截至 2019年 6月，农村数字电影订购

突破1亿场，观影人次超过200亿，6.2亿农

民享受到农村电影发展这一文化成果。

中宣部电影数字节目管理中心主任王

富强表示，电影数字节目管理中心始终围

绕“举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、展形

象”的使命任务，坚持把宣传弘扬社会主义

核心价值观作为开展农村电影放映工作的

基本出发点。

近年来，中宣部电影数字节目管理中

心及时推出传播正能量、唱响主旋律的优

秀影片，如《我和我的祖国》、《战狼 2》、

《十八洞村》、《此时此刻·2019 大阅兵》等

优秀国产影片都在公映一年内登陆农村

市场；积极推介扶贫攻坚的科教片、纪录

片，如《生态农业 致富之路》、《精准扶贫

进行时》、《脱贫路上好支书》、《建设美丽

乡村》等影片放映场次均超万场；《民法

典》宣传片在广大农村社区热播，实现近

20 万场放映与近千万名农村观众普法面

对面，电影提振农村精神文明主阵地作用

进一步彰显。

（下转第6版）

◎农村数字电影放映累计场次超过1亿
电影提振农村精神文明主阵地作用进一步彰显


