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在每个带假档期，动画电影都是

市场“刚需”。在今年的五一档，有两

部动画新片上映，分别是国产动画

《猪猪侠大电影·恐龙日记》以及进口

片《冰雪大作战 2》。

有影城经理告诉记者，其实在主

流商业院线市场上，大部分类型影片

争夺的是同一批观众，就是成年观

众，但动画电影的目标受众是青少年

观众，和其他影片并不构成直接竞

争，而且动画电影在假期承载着帮家

长看住“神兽”的职责，往往不太需要

黄金场次，排在上下午都可以，“所以

影城基本上都会考虑青少年观众以

及带娃观影家长的需求，会留出相应

的排片空间给动画电影。”

今年五一档市场的两部动画电影

都是系列作品。从 2012 年起《猪猪

侠》系列电影就开始陆续上映，之前

还有多部电视剧的宣传基础，经过多

年市场培育，在少儿观众中有其固定

的粉丝群体。5 月 1 日上映后，排片占

比一直稳定在 6%左右，而单日票房产

出也都在 1100 万元到 1300 万元之间，

表 现 很 稳 定 ，档 期 内 共 收 获 票 房

5810.22 万元，创造了该系列作品的票

房纪录（之前为 2017 年《猪猪侠之英

雄猪少年》的 4590.9 万元）。

而《冰雪大作战 2》前作在 2017 年

上映，当时也并未得到太多关注，这

部作品在北美上映票房仅为 187.5 万

美元，在国内也没有进行过多宣传，

所以市场反响平平，档期内仅收获票

房 900 多万元。

但也有市场人士反映，在今年的

五一档期，并没有成人向动画电影新

片上映，市场出现了空缺，导致之前

上映的进口动画电影《名侦探柯南：

绯色的子弹》在档期内票房产出有所

回升。

5 月 1 日，《名侦探柯南：绯色的子

弹》排片占比 0.3%，单日产出票房 260
多万元，到了 5 月 4 日，排片回升到

2.45%，票房产出也回升到 600 万元左

右。影城经理们的排片调节充分展

示出了市场需求。

值得一提的是，之前国产动画电

影《西游记之再世妖王》曾定档“五

一”，但在 2 月中旬提档至清明节档

期。对此，有市场人士表示，今年五

一档的时间更长，话题效应也更强，

如果《西游记之再世妖王》坚持选择

五一档上映，可能票房会更好。

今年的五一档算得上是“史上最挤”

五一档，虽然影院数和银幕数逐年增长，

但热门档期的排映空间依然很紧俏。

五一档上映的 12 部影片中，除了

《奔流到海》和《爱情来时》两部影片基本

没有投入宣传，单日排片占比从未达到

过 0.1%，可以忽略不计外，《阳光劫匪》、

《寻汉计》、《真·三国无双》三部影片的市

场反响都不如预期。

《阳光劫匪》改编自伊坂幸太郎的小

说，也是导演李玉投资最大的商业电影，

在5月1日上映当天，9.5%的排片其实并

不低，但影片上映后口碑直线下滑，受此

影响，排片也逐渐下降，到了5月5日，该

片的排片占比已经低至2.06%。

罗天文认为，该片的问题时宣传和

内容不对板，“这部影片其实是一个偏小

众偏文艺的片子，但在宣传中主打的是

喜剧奇幻，观众被宣传吸引近影院后，看

到的和期望的差距较大，自然口碑会出

现下滑。”

《寻汉计》则从一开始就明确表示了

自己文艺片的属性，影片质量也得到了

业内的认可，编剧史航、演员柯蓝、歌手

老狼、宋冬野等都在社交平台上为该片

进行宣传，但由于体量较小，在五一档的

竞争中没有占到什么优势。

谢世明表示，《寻汉计》影片主创在

同档影片竞争中不占优势，而影片的宣

传也没有将其口碑好的优势充分展现出

来，有些可惜。罗天文则坦言这种文艺

属性较强的影片并不适合五一档这种竞

争激烈的档期，“任素汐前一部作品《无

名之辈》就是选择11月16日的冷门档期

上映的，热门档期大片太多，市场给文艺

片的空间太少。”罗天文建议《寻汉计》这

种高质量的文艺片可以选择和全国艺术

电影放映联盟等专业艺术影片发行机构

合作，借助专业的力量，让更多喜欢影片

的观众看到。

《真·三国无双》是个“特殊情况”，据

发行人士介绍，这部电影是 2017年拍摄

的影片，之前由于种种原因未能上映。

这次定档五一档，片方还于 4月 29日和

30日18点至21点在广东、广西地区进行

粤语版点映，但口碑和票房都不如人意，

五一档期内该片共收获票房近 1300 万

元。

在记者的采访中，多位从业者表示，

今年以来，电影市场对于档期的依赖和

追求越来越强。比如今年五一档，有 12
部影片扎堆上映，过度拥挤，虽然能让大

盘短暂高涨，但接下来又会让影市无片

可上而“失血”。

究其原因，谢世明表示，国产片的节

假日档期依赖症相当突出，而进口片又

未能恢复正常供片，这是造成今年影市

严重冷热不均的主要原因：“另外，由于

目前仍处于常态化防疫时期，观众在工

作日的观影欲望有所减弱，尤其是更加

忙碌的白领居多的一、二线城市，工作日

票房与周末及节假日的差距更大；且大

量学生群体平日里也还处于封闭管理

中，也大大减少了工作日的观影频率。”

清华大学教授、中国电影家协会副

主席尹鸿在接受媒体采访时坦言，要改

善档期拥挤的现状，需多方面共同努

力。他表示：“一方面需要有足够多的影

片供给，也需要发行公司、发行部门更加

有效地去平衡利益，在不同的档期、不同

的时段更加精准地供给影片。反过来，

观众的观影习惯可能也需要重新去培

养，因为受疫情影响，原来我们建立的一

些观影习惯可能被改变了，现在还要养

成日常消费，特别是周末消费的电影消

费习惯，这需要一个恢复的过程。”

谢世明也针对档期扎堆现象提出建

议，呼吁电影产业链各个环节共同努力，

建立合理的档期协调机制。他认为：对

于上游的制作端，需要提供更多的重工

业产品和话题佳作；对于中游的发行端，

呼吁档期协调机制；对于终端的影城，苦

修内外功，不断提高服务质量。

“可以通过协会牵头进行档期协

商。各个片方充分交流，求同存异，比如

一方面可以尽早公布一些大项目的初定

档期，尽量达成各个档期里平均投放节

目，另一方面不过度迷信热门档期，根据

影片自身的特点寻找最为合适的档期，

尤其是最好要错开同类型的过度扎堆，

才能取得‘1+1>2’的效果，而不是严重

‘内卷’，两败俱伤。减少市场过山车式

的大起大落，让每个档期都能发挥其应

有的潜能，这是我们从业者所希冀的，也

是一个健康市场良性发展的体现。”谢世

明说。

◎《猪猪侠》独占亲子市场
“成人向”动画出现空缺

◎五一档被称为“史上最挤”
业内呼吁建立档期协调机制

《秘密访客》、《追虎擒龙》和《扫黑·
决战》三部5月1日上映影片构成了今年

五一档的第二梯队。在记者的采访中，

多位影城从业者坦言，在上映之前没看

片的时候，都觉得《秘密访客》和《追虎擒

龙》其实应该是差不多体量的影片。

“《秘密访客》是淘票票发行，《追虎

擒龙》猫眼发行；《秘密访客》是悬疑题

材，《追虎擒龙》港式动作片；《秘密访客》

陈正道导演，有郭富城、张子枫，《追虎擒

龙》是王晶导演，有香港四大‘影帝’。其

实两个片子的牌面差不多。”

在档期开始时，《秘密访客》是领先

的。5月1日，《秘密访客》的排片占比为

20.24%，仅略低于《你的婚礼》排在第二

位，而《追虎擒龙》当日的排片占比仅有

13.9%。一位广州的影城经理表示，《秘

密访客》的宣传和发行很给力，“影片预

售不错、宣传不错、热度不错，各项指标

和数据都排在同档影片前列，所以当发

行人员找到影城的时候，说要多少排片，

只要不过分，基本上也就给了。”

但是在上映后，《秘密访客》的口碑

受到了观众和影评人的诟病，上座率明

显低于第二梯队其他影片。对于影城经

理来说，自家影城的影片上座率是决定

档期内排片最直接的考评依据。随后该

片的排片出现下滑，到了5月5日，《秘密

访客》的排片为 9.48%，但上座率依然是

第二梯队中最低。

罗天文表示：和《秘密访客》相比，

《追虎擒龙》影片口碑更好，但宣发有些

受限。《秘密访客》早在 2020 年 12 月 30
日就已宣布定档，而《追虎擒龙》则于 4
月 1日才宣布定档五一，只有 30天的宣

传时间，在发行策略的制定，宣传节奏的

把握和相关物料的准备上，《追虎擒龙》

很难像《秘密访客》那么从容。

在档期内，《追虎擒龙》的排片每日

都低于《秘密访客》，但凭借上座率的优

势，单日票房产出逐渐缩小并于5月4日

实现反超。据市场人士预测，这两部影

片的最终票房都有望在3亿元左右，《追

虎擒龙》有望反超《秘密访客》。

《扫黑·决战》的市场表现更像是一

个“励志”故事。影片曾定档 1月 15日，

后来撤档，宣传随之陷入沉寂。4 月 21
日，影片重新宣布定档“五一”，只有 10
天的宣传期。

4月25日，《扫黑·决战》在20个城市

举行超前观影活动，4月 26日在全国 55
城继续观影，4月27日范围扩大到200个

城市。并与4月28日、29日19点至21点

在全国百城开启千场点映。值得一提的

是，《扫黑·决战》从超前观影起就明确地

瞄准了三四线城市的下沉市场，罗天文

认为该片的区域点映策略“经济又实

用”，他表示，《扫黑·决战》中所展现的权

力较量和打斗场面在三四线城市和乡镇

影院会更受欢迎。

金逸珠江院线总经理助理谢世明也

表示：“其实《追虎擒龙》定档的日期和

《悬崖之上》差不多，比《扫黑·决战》还要

早一些，而且《追虎擒龙》的主创和题材

在南方以广东、广西为代表的地区有固

定受众和票房基础，预售广东这边《追虎

擒龙》是第一的，如果它选择将其粤语版

在广东、广西等地区进行点映，可能会改

变部分影城经理和观众的选择，让影片

在档期开始时的起点更高。”

通过点映，《扫黑·决战》找到了适合

它的观众，也让观众知道了这部影片，在

各大社交平台和评分网站上，《扫黑·决

战》的口碑仅次于《悬崖之上》排在同档

新片的第二位。

上映首日，《扫黑·决战》排片占比仅

为 6.06%，但随后在口碑和发行的共同

作用下，该片的排片占比逐日提升，在 5
月 4 日产出票房 2620.49 万元，反超了

《秘密访客》和《追虎擒龙》，5月5日该片

的排片占比达到 11%，位列第二梯队的

首位。

一位深圳的影城经理表示，《扫黑·
决战》的发行策略和春节档的《人潮汹

涌》有些类似，避开档期前两日的激烈竞

争，从 5月 3日起，开始有发行人员来沟

通，投入发行费用帮助影片提升排片。

他预测《扫黑·决战》的最终票房在 2 亿

元左右。

◎《秘密访客》开局领先
《扫黑·决战》“励志逆袭”


