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2022年暑期档票房91.35亿元，同比上涨23.8%
生产端消费端持续发力
电影市场迎来强势复苏

■文/本报记者 李霆钧

2022 年暑期档整体呈现出前半程

预热、后半程发力的积极态势。

6 月，全国电影市场产出票房 19.2
亿，前三周时间，仅有 6 月 10 日上映的

《侏罗纪世界 3》稍稍带动市场，其余影

片未能刺激消费。直至 6 月 24 日《人生

大事》上映，今年暑期档迎来了首波观

影热潮。

《人生大事》聚焦殡葬师这一小众

职业，属于“冷门题材”的“热门影片”。

首日票房 4137 万、首周票房 2.41 亿的成

绩并不算亮眼，后凭借具有烟火气、讲

好本土故事的鲜明特点，口碑持续向

好，最终票房超 17 亿元，成为暑期档的

大“黑马”。

进入 7 月之后，影片投放积极性明

显增强，基本每周都有 1-2 部大片入

市。《你是我的春天》（7 月 1 日）、《神探

大战》（7 月 8 日）、《外太空的莫扎特》（7
月 15 日）、《独行月球》（7 月 29 日）等支

撑起 7 月市场的主要框架。

尤其是 7 月 29 日，沈腾、马丽主演

的科幻喜剧电影《独行月球》展现出超

强的爆发力，首日 2.39 亿、首周 9.75 亿

元的票房将 7 月市场推至 35 亿元高位，

这是继 2 月以来最高的月度票房成绩。

2022 年第 30 周（7 月 25 日-31 日）票房

达 12.43 亿，第 31 周（8 月 1 日-7 日）票

房为 14.03 亿，连创第 7 周（2 月 14 日-20
日，14.27 亿）票房以来的新高，分列年

度周票房第五、第四位。

8 月电影市场延续了 7 月的节奏与

热度，《明日战记》、《新神榜：杨戬 》、

《断·桥》、《小黄人大眼萌：神偷奶爸前

传》、《遇见你》等多题材、多类型的影片

纷纷上映。8 月 4 日“七夕档”，超 3.8 亿

的票房为暑期档单日最高，也是继 2 月

14 日“情人节”5.28 亿之后的单日票房

新高。8 月电影市场最终以 37.08 亿元，

实现同比增长 80.78%。

在评价暑期档热门影片时，中国电

影评论学会会长饶曙光认为，《独行月

球》既满足了观众的想象力，又让人们

在观影过程当中得到了情绪的释放；

《人生大事》是一部温暖的现实主义电

影，具有浓郁烟火气息，成为了暑期档

最大票房“黑马”；《神探大战》、《明日战

记》、《新神榜：杨戬》等影片都有各自明

确 的 受 众 群 体 ，收 获 了 较 好 的 票 房

成绩。

今年暑期档“已超过预期”，饶曙光

说，暑期档释放出的向好信号，可以为

未来的电影市场提供借鉴，助力寻找行

业快速恢复之路径。

灯塔专业版数据分析师陈晋表示，

今年暑期档上映的影片数量虽不及往

年，但保持了类型丰富的特点，涵盖科

幻、家庭、爱情、动作、动画等多种类型，

可满足多层次观众的多样化观影需

求。特别是科幻、国漫两大类型表现抢

眼 ，表 明 我 国 电 影 工 业 化 水 平 日 臻

成熟。

浙江星光院线总经理富海芳直言，

今年暑期档票房远远超过市场的预期，

帮助电影院渡过了春节档之后长达近

四个月的最难一关。从影片题材看，既

有满足成人观众的《人生大事》、《神探

大战》，也有受小观众喜爱的《外太空的

莫扎特》以及多部动画片，更有《独行月

球》这样的“合家欢”电影，回归到正常

电影市场的模式。

据国家电影专资办初步

统计，2022年暑期档（6月1

日-8月31日），全国电影市

场票房91.35亿元，较去年

同比上涨23.8%，总观影人

次为 2.34 亿。其中国产影

片票房 75.55 亿元，占比

82.7%。

暑期档票房排名前六位

的影片分别为：科幻喜剧电

影《独行月球》（28.96亿元）、

现实题材影片《人生大事》

（17.09亿元）、进口动作冒险

影片《侏罗纪世界 3》（10.6

亿元）、港式动作电影《神探

大战》（7.12亿元）、科幻机甲

电影《明日战记》（6.23 亿

元）、以及奇幻动画电影《新

神榜：杨戬》（3.34亿元）。

这些影片中，《独行月

球》融合科幻和喜剧元素，类

型复合的创新受到观众认

可；《人生大事》口碑出色后

劲十足，开拓了小众题材的

市场空间；《新神榜：杨戬》凭

借震撼的视觉效果，满足了

观众对国产动画大片的

期待。

业界认为，今年暑期档

的出色票房成绩给中国电影

注入了强劲信心。暑期档市

场回暖也说明，随着物质生

活水平提升，大众对文化消

费的需求稳步提高，只要有

好片可看，去影院观影仍是

人民群众休闲娱乐的重要

选项。

8月，国家电影局启动

了“爱电影·爱生活”2022年

电影惠民消费季，联合猫眼、

淘票票、抖音等电影票务平

台，发放1亿元观影消费券，

对观众购票费用予以补贴。

市场人士认为，观影消

费券有助于提振居民消费信

心，有效释放因疫情而被压

制的消费需求。8月，全国

电影票房37.08亿元，同比

增 长 80.78% ；观 影 人 次

9176.87 万 ，同 比 增 长

67.39%。国产影片票房

34.71 亿 元 ，同 比 增 长

101.11%；国产影片市场份

额达93.63%。

截至8月31日，2022年

全年总票房为243.96亿元，

总人次 5.79 亿元。国产影

片票房为212.55亿元，市场

份额87.12%。2022年1-8

月共有30部影片票房过亿，

其中国产影片22部，进口影

片8部。

连日来，部分中秋档、国

庆档影片陆续定档。业界认

为，在消费端和生产端持续

发力下，电影市场的热度有

望进一步延续。

◎前半程预热后半程发力
暑期档交上出色成绩单

◎题材类型趋于多样化
国产科幻片尤为出彩

今年暑期档最大的亮点，非《独行

月球》莫属。这部由开心麻花打造，沈

腾、马丽主演的科幻喜剧电影档期内收

获 票 房 28.96 亿 元 ，单 片 票 房 占 比

31.7%。更为重要的是，《独行月球》的

出色成绩，大大提振了其他影片的投放

信心，刺激了观众走进影院的积极性。

饶曙光表示，暑期档“科幻+”的模

式颇受欢迎，尤其是《独行月球》“科

幻+喜剧”的类型融合受到观众追捧。

除《独行月球外》外，科幻动作电影《明

日战记》票房超 6 亿元，科幻亲子电影

《外太空的莫扎特》票房达 2.23 亿，科幻

动画电影《冲出地球》、《开心超人之英

雄的心》票房也均突破千万元大关。

饶曙光表示，这些具备科幻元素的

电影的市场表现、观众接受和评价，与

影片的类型、基本品质、完成度是相吻

合的。他提出，国产科幻电影也应该是

多样化、多元化的，不应该只有一种模

式。“毫无疑问，我们需要有‘硬科幻’

来推动中国电影工业化体系的进一步

完善。同时，我们也需要有更多创意和

想象力的‘软科幻’电影，能够满足观

众的想象力消费，并且给观众带来更多

的新鲜体验，有更多的获得感。”

不仅科幻片的模式应多样化，观众

对各类题材的接受度也在逐渐扩展，暑

期档上映电影的题材、类型也趋于多

元。作为全年跨度最长的档期，2022 年

暑期档共上映新片百余部，类型覆盖科

幻、剧情、家庭、悬疑、动作、动画、奇

幻、亲子、爱情、青春、冒险、惊悚、纪

录、历史等，为观众提供了丰富的观影

选择。

其中，聚焦殡葬师这一职业的《人

生大事》、为学生暑假定制的《外太空

的莫扎特》、记录癌症病人最后时光的

《人间世》、揭露“杀猪盘”诈骗案件的

《猎屠》等，均选择了此前国产电影较

少触及的题材。

“暑期档之前，市场一直有个疑问，

在进口片缺少的情况下，暑期档的国产

片能否像贺岁档、春节档一样，支撑起

整个电影市场的需求。”富海芳表示，

随着暑期档不断深入，国产影片题材广

泛，类型丰富，品质不错，打消了院线

和影院的顾虑。

“尤其是国产片在题材、类型方面

的探索，基本能够匹配观众走进影院

的要求。不论是哪一种类型片的潜在

受众，暑期档都提供了相应的选择，激

发起他们买票的欲望，这是今年暑期

档之所以成功的关键因素之一。”富海

芳说。

（下转第5版）


