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动画电影观察：

多部影片入驻六一档
电影市场开辟多赛道

倪大红惠英红梁家辉叶童献唱

以爱定义全新“青春”

影片近日发布的 MV 中四位年龄

相加 251 岁的主演倪大红、惠英红、梁

家辉、叶童组成“251 天团”，活力翻唱

1991 年小虎队组合演唱的时代金曲

《爱》，携手诠释跨越三十年的别样“青

春”。画面中，四位演员两两对唱，亲昵

互动，随歌词一同牵手转圈、拉勾许诺、

花式比心，浓厚的甜蜜气息溢出屏幕。

更有片场纪实与电影画面交错穿插其

中，尽显四位“老戏骨”的鬼马可爱。戏

内常为戒（倪大红 饰）浪漫告白李慧如

（惠英红 饰），二人开车兜风漫游城市，

共赏蓝天白云开启高甜恋爱日常；谢定

山（梁家辉 饰）与赵欢欣（叶童 饰）白发

相伴，温暖相拥诉出厮守到老不变的爱

情真谛。而戏外四位演员则是时刻展

现相处的惬意氛围，他们纵情戏水玩

闹，天真烂漫；梁家辉倪大红镜头比耶，

顽皮搞怪；更有“倪红灯”CP游乐园恣

意游玩，湖边起舞，满满童心彰显“青春

朝气”；“家大叶大”CP院中温馨合照，

纯真模样让人心生暖意。戏内戏外的

欢乐瞬间无不展现着他们热烈积极的

生活态度，他们用歌声与行动践行着

“爱到老，爱不老”的美好与坚定，也大

胆拓展了爱和青春的边界，爱让我们一

起撒野，爱让我们此刻年轻！

随 MV 一同发布的“比个心”版海

报则暖心治愈，展现了四位老人沉浸在

爱中的幸福景象。海报中，倪大红、惠

英红、叶童、梁家辉从左到右默契依偎

在一起，脸上洋溢的笑容极具感染力，

甜蜜感扑面而来。倪大红和梁家辉分

站两侧手作比心状，将惠英红和叶童环

绕其中，四人其乐融融，气氛温馨，将坦

然老去后的精彩从容传递给银幕外的

观众，更让人感受到了“人生最后一场

热恋”的美好心动！

实力阵容强强联手谱写暮年恋曲

探索国产爱情新叙事

电影《我爱你！》由四位顶级实力派

演员倪大红、惠英红、梁家辉、叶童共同

出演，他们用细腻入微的绝妙演技展现

出两对境遇不同却同样炙热的黄昏之

恋，书写出爱情最好的模样。倪大红和

惠英红饰演的两位老人用一句简单质

朴的告白“我好钟意你”确定彼此的挚

诚心意，不惧世俗偏见，抛开年龄束缚，

开启一段充满少年意气的晚年之恋，尽

情享受爱情的美好；而梁家辉和叶童饰

演的一对恩爱夫妇至死不渝，当妻子不

堪被病痛折磨，感同身受的丈夫无怨无

悔承担起照料重任，不离不弃间尽显相

守到老的决心，爱能抵抗病痛，更能超

越时间！一对是历经磨难相见恨晚的

半路情侣，一对是相濡以沫细水长流的

老夫老妻，他们动人的爱情故事令人期

待满满！

影片延续了导演韩延前作《滚蛋

吧！肿瘤君》《送你一朵小红花》对爱和

生命议题的思考，同时也将目光投向国

产电影极少触及的老年群体，叙事视角

罕见转向老年爱情，稀缺的现实题材和

独特的爱情描写填补了国内银幕的空

白，更为国产爱情电影提供了探索前行

的新方向。

《我爱你！》由韩延导演，倪大红、惠

英红领衔主演，梁家辉、叶童特别演出，

将于 6月 21日全国上映，6月 10/11/17/
18日超前点映。该片由联瑞（上海）影

业有限公司、浙江横店影业有限公司、

中国电影股份有限公司、上海电影（集

团）有限公司、浙江联瑞木马文化传媒

有限公司、上海淘票票影视文化有限公

司、天津猫眼微影文化传媒有限公司出

品，厦门联瑞众星影业有限公司、石榴

影业有限公司、霍尔果斯不好意思影视

文化有限公司、霍尔果斯成林传媒有限

公司、北京微梦创科网络技术有限公

司、抖音文化（厦门）有限公司、浙江欣

欣向荣影业有限公司、霍尔果斯联瑞木

马影视传媒有限公司、亚太国影（深圳）

影业有限公司联合出品。

2023 年，中国动画电影市场迎来

百花齐放。

截至目前，今年电影市场票房前

十名中有三席是动画电影，分别是票

房为 14.95 亿的《熊出没·伴我“熊

芯”》，9.19亿的《深海》,8.05亿的《铃芽

之旅》。此外，还有《灌篮高手》《超级

马力欧兄弟大电影》两部动画影片过

亿，分别为6.42亿、1.66亿。这五部动

画电影题材多元，无论是国产还是进

口皆出“爆款”，为上半年动画电影市

场带来勃勃生机。

据灯塔数据库显示，截至 5 月 20
日，2023年动画电影累计票房已突破

40亿，占整体市场2成以上，这个成绩

已经超过了 2022 年全年动画片总票

房，动画片早已不是“小朋友”的专属

类型，而今年动画片也是“多处开花”，

亲子动画《熊出没》系列，国漫《深海》，

深受二次元群体喜爱的《铃芽之旅》，

80、90后的情怀之作《灌篮高手》，游戏

改编动画《超级马力欧兄弟大电影》等

等，共同为今年动画片票房大爆发作

出了重要贡献。

四部动画电影票房破5亿

兔年大年初一，《熊出没·伴我“熊

芯”》上映，这是“熊出没”系列第九部

大电影。从 2014年开始，熊大、熊二、

光头强以及其他小伙伴，以及陪伴了

观众九个冬天。

第一部《熊出没之夺宝熊兵》于

2014 年 1 月 17 日上映，取得 2.47 亿票

房，打破了多年以来国产动画电影“喜

羊羊”一枝独秀的状况；随后两年，《雪

岭熊风》《熊心归来》分别获得 2.94 亿

和 2.87亿。2017年，《熊出没·奇幻空

间》票房猛增至5.21亿，2018年提升至

6.06亿，2019年突破了 7亿元，今年更

是将票房拉至15亿的高度。

灯塔专业版数据分析师陈晋认为，

《熊出没》系列是国内亲子动画最具代表

性的 IP，已经上映9部，连续6年在春节

档上映并且发挥稳定，今年的新作《熊出

没·伴我“熊芯”》更是接连打破多项纪

录，成为首部进入春节档票房前三的动

画片，影片的良好口碑非常关键，在春节

期间就实现了多次单日票房逆跌，也使

得影片的长尾票房非常坚挺。

浙江大学影视与动漫游戏研究中

心主任、教授盘剑认为，“熊出没”的成

功，不仅因为其真正按照“合家欢”模式

创作，故事强调情感的表达而且还试图

表现思想，让成年人也能移情共鸣。同

时，其国内领先的三维制作更具品质

感，从而在观众定位和艺术质量两个方

面跨越了中国动画的低幼阶段。

而跨越了低幼，“熊出没”便进入

了中国动画电影的另一个发展阶段，

即作为中国动漫产业转型升级必由之

路的品牌建设阶段。

老品牌持续发力，新的原创动画也

在今年给了业界惊喜。春节档上映的

《深海》是导演田晓鹏七年磨一剑之作，

电影采用了首创的粒子水墨效果，融入

了中国传统色将中国传统水墨融合，创

作出了绝美的画面。这部电影最为直

观吸引观众的就是优秀的特效，以及独

特的风格，制作组开创式运用大量绮丽

缤纷的水墨粒子，勾勒出一副流动飘逸

的深海画卷，水墨的焦、浓、重、淡、清，

无时无刻不在进行变换，形成了独有的

中国气象的艺术效果。

今年不乏包括漫威和 DC 的多国

别影片上映，但进口片整体表现低于

预期，美式超级英雄 IP影片也未表现

出足够的市场号召力，相比之下日式

“治愈系”动画《铃芽之旅》上映后迅速

启动市场，从《铃芽之旅》和《你的名

字。》上映前 7 天的票房轨迹来看，提

起 40 多天定档并展开有节奏营销的

《铃芽之旅》首周三天呈现出强大的市

场号召力，连续三天超过《你的名字。》

并带动单日大盘回升至2.3亿。截至3
月 29 日，《铃芽之旅》票房超过《蚁人

与黄蜂女：量子狂潮》《黑豹》，暂列

2023年引进片票房榜榜首。

同样来自日本的动画《灌篮高手》

则依靠情怀营销，在预售阶段就成功

“破圈”，“回忆杀”助力影片开局以

1.16亿刷新中国电影市场进口动画电

影预售票房纪录。

陈晋认为，《铃芽之旅》淘票票评分

9.3分，《灌篮高手》9.2分，好的口碑是

这两部影片成为票房爆款的重要保

障。据灯塔数据库显示，《铃芽之旅》城

市票房分布与大盘接近，《灌篮高手》则

是一线城市票房占比突出，这两部影片

的观众在年龄层面差异明显，《铃芽之

旅》24岁及以下，观众的比例显著高于

大盘均值；《灌篮高手》则是 30岁及以

上，观众比例显著高于大盘均值。

题材多元百花齐放

在接下来的六一档，将有《天空之

城》《哆啦A梦：大雄与天空的理想乡》

《巧虎奇幻舞台历险记》等多部动画电

影进驻。随后的6月2日，将有观众期

待的《蜘蛛侠：纵横宇宙》上映。

定档六一的《天空之城》由宫崎

骏执导，宫崎骏是内地动画电影市

场中为数不多的“金字招牌”，像过

往内地上映的《龙猫》《千与千寻》，

分别拿到了 1.73 亿元和 4.88 亿元的

票房成绩，在内地日本电影中已是

佼佼者。而这部经典之作首次引

进，又适逢六一儿童节，将能获得更

强的档期加成。

陈晋说，据灯塔专业版实时宣发

数据，六一档两部动画《哆啦 A 梦：大

雄与天空的理想乡》《天空之城》淘票

票想看数突破 10 万，6 月 2 日上映的

《蜘蛛侠》也接近 9 万，整体热度还是

不错的，我们期待六一档能延续今年

动画片的出色发挥，为暑期档打下良

好开端。

值得一提的是，随着动画电影的

题材越来越丰富，更多题材新颖的国

产电影开始出现。例如，4月20日，追

光动画发布《长安三万里》电影定档海

报，宣布将于 7月 8日全国上映，加入

暑期档。该片是追光动画继“新传说”

系列（《白蛇：缘起》《白蛇 2：青蛇劫

起》）、“新神榜”系列（《新神榜：哪吒重

生》《新神榜：杨戬》）后的又一新系列

——“新文化”系列，取材自中国唐代

历史，聚焦诗人高适、李白的故事，由

谢君伟、邹靖共同执导。

此前，追光动画作品大多聚焦奇

幻冒险，《长安三万里》是为数不多的

动画历史题材。

从创作题材上，国产青少动画近

年多选择奇幻、冒险等题材，如《白蛇

2：青蛇劫起》、《新神榜：杨戬》、《罗小

黑战记》等，这类影片能够满足观众对

强类型娱乐片的需求。但随着越来越

多电影的成功，国产动画电影也在开

辟更为丰富的赛道。

本报讯 近日，“中影青年电影人计

划”首期投资项目在海浪电影周正式启

动，该计划由中影股份主导、全行业共

同参与，旨在扶持新影人、新作品。该

人才计划首期投资将在未来三年内，以

总规模 10 亿元，投资 30-50 部青年影

人作品，尤其是具备商业价值、创新性

和类型叙事的原创作品。中影集团党

委书记、董事长，中影股份董事长、总经

理傅若清介绍，中影不仅会拿出真金白

银支持青年电影人做创作，也会为每一

个入选的项目提供纵贯开发、制作、宣

传、发行、放映的全周期孵化通道。

入选“中影青年电影人计划”项目

的第一批影片也在启动仪式上首度发

布。首批入选十部电影的主创在活动

现场悉数亮相，电影幕后不乏资深电影

人和新生代导演的参与。十部作品题

材类型多元、题材各有偏重，每一部作

品都值得期待。

首期投资10亿引领行业汇聚资源

培养类型潜力创作者

启动仪式上，傅若清对“中影青年

电影人计划”项目进行了介绍。有别于

各类创投计划，“中影青年电影人计划”

项目首先是一个“投资计划”，中影会投

入真金白银投资作品，解决青年影人

“找钱难”的痛点问题。除了提供资金，

该计划也会对入选作品提供全产业链

的一站式支持，纵贯开发、制作、宣传、

发行、放映，更有力地推动青年影人的

项目。

傅若清表示，在未来三年内，“中影

青年电影人计划”项目将以 10 亿元资

金投资30-50部青年影人作品，尤其是

具备商业价值、创新性和类型叙事的原

创作品。傅若清希望能够把全中国的

电影资源都集中起来为青年电影人助

力，让资金不断地滚动。

“中影青年电影人计划”项目的特

殊之处还体现于“商业价值，类型叙事”

的选拔标准。傅若清指出，该计划意在

招募和扶植有志于创造商业价值的电

影人。希望每一位青年编剧、导演在保

留个性化表达的同时，也具备类型创作

的自觉性和对市场的敬畏心，能为中国

电影观众能够创作更多好电影。

活动当天，“中影青年人电影计划”

电影监制、北京电影学院教授王红卫也

对电影计划的主旨进行了剖析。他表

示，现在行业应当按下重启键，重启过

程中需要的是新内容、新一代电影人，

也是新的投资和创作的模式。基于计

划在行业生态中将起到的增益作用，王

红卫呼吁整个业界能够给予更多支持，

“让中影青年电影人计划成为未来中国

电影、尤其是青年电影人创作的龙头，

带动整个行业往前走。”

第一批入选片单亮相类型多元

嘉宾寄语新影人尊重观众

“中影青年电影人计划”项目第一

批入选的十部影片《寻牛》《白菜玫瑰》

《无人伴奏》《疯回路转》《再见了，我们

的幼儿园》《地下火》《一部很没有必要

的电影》《我的野生朋友》《有朋自远方

来》《六度嫌疑》在仪式上正式亮相。入

选影片的主创蒲巴、袁媛、唐韬、胡飞、

汪英伦、高临阳、周维、高仁杰、高了、欧

丁丁悉数到场，面向行业和媒体对项目

进行介绍。首批入选作品涵盖家庭情

感、犯罪悬疑、黑色幽默、犯罪喜剧、伪

纪录片等类型题材，更将儿童及野生动

物带到电影镜头下，呈现动人故事。入

选作品在多元化风貌之下，亦透露出明

确的类型特征。

活动针对青年电影人的扶持培养

设置了主题论坛，邀请傅若清，王红卫，

新丽传媒高级副总裁、新丽电影总裁李

宁，阿那亚创始人马寅，新片场CEO尹

兴良对谈，分享参与“中影青年电影人

计划”项目的感受之余，也围绕目前电

影创作环境、资方与平台希望看到的新

作品特质等话题展开交流。李宁认为

创投不但要让青年影人能够拍出作品，

也希望让他们有机会跟商业去接触。

马寅则提出“用长期主义去看待一件

事”，希望“中影青年电影人计划”能成

为种在中国电影土壤中最有价值的一

粒种子。

谈及青年创作者应该如何迈开自

己的第一步、如何平衡创作的市场的关

系等问题，产业嘉宾也分享了自己的建

议。王红卫提到，在市场意识之外创新

同样重要：“类型之所以有生命力绝不

是因为公式，而是因为跟着时代往前

走。”尹兴良基于与青年创作者交流的

洞察，提出青年影人从自我表达进入产

业里、首先要学会尊重市场和尊重观

众，要对观众有同理心。

（姬政鹏）

本报讯“我不笨，只是学得有点

慢”——这是在 5 月 21 日第三十三个

全国助残日上映的纪录电影《翻转的

手心》中通过影像传递给全社会对残

障人士的暖心认知。5 月 20 日，影片

在北京万达影城举行首映仪式，来自

影片原型主人公山西乡宁云丘山希

望农场的五位残障青年，电影导演黄

健中、表演艺术家李雪健、跨界音乐

家吴彤、子曰乐队秋野、国家一级演

员杨青等艺术家代表，首都媒体代表

及特邀观众等近 300人参与了观影。

作为首部反映海峡两岸爱心人

士携手关爱特殊群体生命、成长的纪

录电影《翻转的手心》，紧跟习近平总

书记“残疾人也可以活出精彩的人

生”的重要讲话精神，紧跟“实现乡村

振兴，不让一人掉队”的时代召唤，前

后历时三年半拍摄，用纪实手法真实

记录了山西临汾乡宁县 8名年轻的身

心障碍青年“珍惜生命、活出精彩”的

人生翻转和生命蜕变的经历，以及他

们在成长路上的离别、喜悦和收获，

用善与绿的理念学习，用生命去感悟

生命，用爱心传递爱心的故事。

纪录电影《翻转的手心》由北京

津远航文化传媒和云丘山元谷希望

农场出品，中国残疾人事业新闻宣传

促进会，北京德云社文化传播有限公

司、北京斗升晋黔科技公司联合出

品，影片由董金明担任导演，资深纪

录片导演夏蒙担任总监制，沈怡担任

总制片人。影片创作遵循人文纪录

片创作规律，依据创作的时代性和典

型意义，用丰富的体验、敏锐的眼光

去透析、记录和提炼多维生活的闪光

面。没有人设、没有剧本，影片呈现

的只是生命的点滴和鲜活的现实，它

包含了独处、生命、爱与关怀等人性

话题。面对不一样的他们，启迪全社

会每一个健全人都用最真实心态去

了解自己、认知生活、探究世界。

影片《翻转的手心》中，8 名残障

青年实现从手心向上至手心向下的

生活翻转和生命蜕变，真实展现了他

们面对不同生活挑战所体现出一种

不躺平、不妥协、不认输的坚韧与自

信，由受助到自助进而自强、自立，传

递出他们阳光和积极向上的人生信

条。电影主创团队积极挖掘、历时六

年潜心创作，这不仅仅是一部纪录电

影，更是一种爱的传递：心手相连，为

爱加油。

该片已于 5 月 21 日第三十三个

全国助残日开始在各大中城市院线

公映。

（花花）

本报讯 由《放牛班的春天》导演

克里斯托夫·巴拉蒂执导的电影《生

命中最特别的朋友》近日发布终极预

告。

电影根据真实故事改编，讲述了

频繁闯祸的浪荡公子托马斯，被老爸

以“断绝父子关系”做威胁，强迫他去

照顾一个从出生起就患有各种先天

疾病的 12岁男孩马库斯，从最初磕磕

绊绊地磨合到和谐融洽的相处直至

最终彼此治愈，相互成就的故事。

预告开场便直面死亡问题，马库

斯的妈妈强调着禁止儿子做的一系

列事情，而马库斯早已厌倦如此畏手

畏脚地活着。“必须有人来帮他体验

新的生活”，在母亲的担忧中，“纨绔

子弟”托马斯带着马库斯踏上了一场

别样的心愿之旅。飙车、看球赛、打

游戏等各种刺激体验轮番上阵，让马

库斯在开心之余也体验了一把正常

男孩该有的生活……

该片由维克多·贝尔蒙多、热拉

尔·朗万、约安·伊伦杜主演，5 月 26
日全国上映。 （杜思梦）

中影青年电影人计划项目启动
首期10亿资金助力青年影人类型创作

电影《我爱你！》发推广曲《爱》MV

《生命中最特别的朋友》发布终极预告

公益助残纪录电影《翻转的手心》在京首映

本报讯 近日，现实题材爱情电影《我爱你！》发布改编

自1991年小虎队组合演唱的时代金曲，由卓越担当制作人，

倪大红、惠英红、梁家辉、叶童献唱的“趁青春”推广曲《爱》

MV，同时曝光一款“比个心”版海报。伴随着轻快浪漫的经

典旋律，四位年龄相加251岁的影片主演用尽情洒脱的歌声

将“爱到老，爱不老”的青春心声演绎得淋漓尽致，更有戏内

外的互动画面一展他们的活力可爱和魅力氛围，尽显251岁
的爱，251岁的甜！影片由韩延导演，倪大红、惠英红领衔主

演，梁家辉、叶童特别演出，罕见聚焦老年群体的情感生活，

温暖讲述两对老人生命尽头勇敢纯粹的爱情故事，将于6月
21日全国公映，6月10/11/17/18日开启超前点映。


